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Использование информационной интеграции – это стратегический ход, который может 

изменить сферу маркетинговых коммуникаций, и который сам по себе основан на использовании 

передовых телекоммуникационных технологий в рекламе. Эти технологии стимулируют 

творчество. Они побуждают рекламодателей избегать традиционных методов и создавать 

персонализированные, привлекательные и особенно успешные рекламные кампании. 

Преимущество интеграции информационных потоков заключается в анализе данных 

в режиме реального времени: это позволяет рекламодателям предпринимать действия, руко-

водствуясь фактическими симпатиями и действиями своей аудитории, выявленными аналитикой. 

Такая аналитика позволяет оптимизировать рекламные стратегии, повышая рентабельность 

инвестиций и обеспечивая максимальную отдачу от каждого вложенного рубля. 

Индивидуализация рекламного материала – сущностный компонент, который играет 

важную роль. Благодаря современным телекоммуникационным технологиям можно создавать 

индивидуальные сообщения, специально разработанные для каждого клиента. Это увеличивает 

вовлеченность аудитории и лояльность к бренду. Персонализированный подход завоевывает 

доверие клиентов и помогает выделиться на фоне конкурентов. 

Активно наблюдаются такие направления применения информационных потоков 

в рекламе как: 

1. Таргетированная реклама 

2. Омниканальность в рекламе 

3. Аналитика рекламных кампаний 

4. Автоматизация рекламных процессов 

Таргетированная реклама – это способ продвижения в интернете, который позволяет 

показывать объявления определенной целевой аудитории с заданными параметрами в соци-

альных сетях, на сайтах или в приложениях [1]. 

Омниканальность – это такая схема формирования бизнес-процессов, которая позволяет 

связать воедино разные каналы коммуникации с клиентами [2]. Аналитика рекламных 

компаний обязательная часть работы маркетологов, веб-аналитиков и других специалистов. 

Этот метод предназначен для оценки эффективности рекламных агентств, совершенствования 

тактики продвижения и принятия взвешенных решений, которые приведут к лучшим резуль-

татам. 

Автоматизация процессов в рекламе состоит из применения инновационных технологий 

и программного обеспечения для совершенствованного выполнения задач в целях заинтересовать 

целевую аудиторию. Это инновационный подход, который позволяет улучшить эффективность, 

сократить временные затраты и снизить вероятность ошибок в управлении рекламными 

усилиями [3]. 
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Целью исследования является, проблема озакомленности студентов специальности 

«Реклама с общественностью» с наличием информационных потоков в рекламе. 

Был проведен опрос среди студентов ФГБОУ ВО «НГПУ» с целью выявить принадлеж-

ность информационных интеграций в сфере их профессионального ориентирования. 

 

 

Рисунок 1. Какие виды интернет-рекламы вам наиболее запоминаются? 

 

 

Рисунок 2. Как вы относитесь к персонализированной рекламе,  

основанной на ваших интересах? 

 

 

Рисунок 3. Как часто вы игнорируете рекламные сообщения в интернете?  
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Исходя из опроса, можно сделать вывод о том, что большинство студентов ФГБОУ ВО 

«НГПУ» интересуются безграничной возможностью информационных технологий. Возникает 

проблема недостаточного персонализированного подхода в рекламе. Решение данной проблемы 

требует внедрение омниканальной модели коммуникации, которая обеспечивает единый 

пользовательский опыт и бесшовное взаимодействие с брендом через различные каналы. 

Персонализация возможна на всех этапах воронки продаж. 
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